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Polyvalente
Autonome
Responsable
Perfectionniste
Travail en équipe

Curieuse
Créative
Innovante
Développement durable
Force de proposition

L A N G U E S

Français

Anglais

Espagnol

C O M P É T E N C E S

Suite adobe
Suite office
Logiciel de 3D
Maquettage
Arts graphiques 
Linogravure 
Photographie 
Expérimentation en bio-
matériaux
Réseaux sociaux 
Montage vidéo

Ps AiId Dn

Mise en page 
Conception d’espace 
événementiel
Création d’un cahier des 
charges
Présentation de projet
Montage d’installation
Communication visuel
Veille graphique

D Î P L O M E S

2022-2024                              DSAA 1 espace-événementiel
mention : avec les félicitations
Master 2 - ESDM, Lycée Denis Diderot, Marseille

2019-2022                               DN MADE  événementiel
mention : honneur du jury
Licence, spécialité scénographie - Lycée Godefroy de 
Bouillon, Clermont-Ferrand

2018-2019                               Bac technologique STDAA 
mention : bien 
(Sciences et technologies du design et des arts appliqués) 
- Lycée Léonard de Vinci, Villefontaine

E X P É R I E N C E S 

2023-2024                              Complexe Escape One
Entreprise espace de loisir escape game, création de décors 
immersif, mécanismes de jeux, création de gameplay, 
communication visuel - Voiron
(12 semaines)

2021-2022                               Agence Nadine Cahen design lab
Agence d’architecture d’intérieur, événementiel, scénographie, 
design pluridisciplinaire, création de divers projets - Cité du 
design, Saint-Étienne 
(5 semaines)

2021-2022                               Agence Noémie BSG design lab
Agence de design pluridisciplinaire, produit, graphisme, 
scénographie, événementiel, réalité augmentée, créations 
éditoriales - Saint-Étienne (8 semaines)

2015-2016                               Cabinet d’Architecte-Catelan 
Erick 
Observation de la création d’un magasin Yvrai et rencontre 
avec 
Mr.Yvrai, initiation au logiciel 3D - Les Abrets (1 semaine)



Installation de diplôme 

L’enjeu de cette Biennale, est d’élever la ville de Marseille 
face aux enjeux de son territoire. Pour agir sur la protection 
de ses écosystèmes et devenir une métropole fière de 
ses avancées techniques et scientifiques, cette biennale 
devient le symbole de la protection de la Méditerranée et 
de sa biodiversité.

Soutenance de fin de diplôme DSAA 2- Espace événement
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L A  B I E N N A L E  D E 
L A  M E R

Sur la trace des vagues de 
demain 

La Biennale de la Mer est un 
parcours de sensibilisation aux 
valeurs écologiques en faveur 
des océans. Cet événement 
de 1 mois est destiné aux 
familles et usagés des plages, 
entre ville et mer à Marseille, 
le parcours sensible se tiendra 
tout le long de la corniche 
avec des points d’intérêts sur 
les plages. À la découverte du 
monde marin Méditerranéen, 
cet événement rassemble et 
partage les savoirs entre art, 
science, biotechnologie et 
écologie sur les océans.

Chaque plage met l’accent sur 
les thématiques importantes 
du dérèglement climatique 
afin de faire prendre 
conscience de notre impact 
environnemental, et ainsi 
révelle le pouvoir de la mer 
face aux enjeux de demain. 



M É M O I R E - 
S Y M B I O S E 

Bio-inspiration marine,
lorsque la mer inspire 

notre avenir

Ce mémoire aborde les 
enjeux environnementaux 
et climatiques à travers 
la bio-inspiration marine. 
De façon transversal je 
questionne l’industrie du 
design dans un changement 
écologique engagé favorisant 
le développement durable et 
le respect de la vie marine 
pour évoluer et offrir une 
vision prospective et durable 
de nos manières de vivre en 
symbiose.
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G R A I L L E  F E S T I V A L

Stand de dégustation d’un 
produit local, Marseille 

Ce stand permet d’aborder 
le produit de l’oursin 
méditerranéen de façon 
poétique et ludique en 
suivant un cours d’eau dans 
lequel s’embranche des perles 
d’oursins ainsi qu’une écume 
intrigante. Le produit ,enfin 
arrivé à quai, pourra être 
pêché, jusqu’à la dégustation 
en coquille et embelli d’un 
croustillant de corail.

Une coquille qui sera ensuite 
recyclée et permettra au 
public de participer à la 
création de mobilier urbain 
pour le quartier. À la fin de vie 
de l’événement, les dispositifs 
deviendront alors eux aussi 
des structures urbaines à 
destination des habitants du 
quartier.

L’événement est éco-conçu 
et garde le cap vers la mer, 
milieux qui est matérialisés 
par l’eau, le minéral, la 
transparence, le bio-
morphisme et l’oursin comme 
nouveau matériau.
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kirigami de papier

Ce projet est né à la suite d’un workshop sur le pliage en  
papier (kirigami) avec un ingénieur papier. J’ai réalisé une 
scénographie théâtrale sur le thème des profondeurs marine. 
J’ai mis en scène des paravents de papier comme décors de 
scène en jouant sur les ambiances lumineuses, les motifs, les 
textures et des jeux d’ombres qui ondulent et font vivre le 
décors pour immerger le spectateur.
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Partenariat avec Lieux 
Publics (Marseille) 

Ce projet consiste à créer un 
objet de médiation itinérant 
pour «Lieux Publics» (Centre 
national de création en 
espace public et art de rue 
installé à Marseille). Après 
plusieurs rencontres avec le 
Médiateur : Bastien Guériot, 
l’idée de «sac à dos» a été 
retenue. Nous avons crée 
un sac capable de présenter 
et animer ses médiations de 
façon pédagogique et ludique 
grâce au déploiement. Il 
contient 7 maquettes et 
7 visuels pour illustrer et 
communiquer autour des 
différentes problématiques 
qu’il rencontre lors 
de l’organisation des  
événements d’art de rue.
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Soirée d’inauguration 

Nous avons présenté l’objet de médiation en organisant une 
inauguration immersive en spectacle. Nous avons scénographié 
les lieux en nous inspirant de décors cinématographiques. 
Lumières, sons, vidéos et scénario sont mis en œuvre pour 
raconter une histoire autour de cet objet mystérieux.



P O P - U P  N A R C I S O 
R O D R I G U E Z

Projet de diplôme DN 

MADE

Ce projet fictif de fin d’étude 
est un pop-up store pour la 
gamme de parfum de Narciso 
Rodriguez. Le projet se situe 
au Village des marques de 
Villefontaine. 

Mon intention était de 
proposer un espace immersif 
de découverte olfactive en 
faisant un parcours sensoriel 
retraçant les parfums de 
la gamme. Mon parti pris 
était de ne pas montrer le 
parfum mais de dévoiler ses 
fragrances grâce à l’espace, 
aux couleurs, aux odeurs et 
aux sensations. 
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M É M O I R E -  B L E U 
V A N I L L E

Quand la couleur devient 
expérience

Ce mémoire exprime des 
recherches sur la couleur 
dans l’espace, ainsi que son 
aspect sensoriel et immersif. 
La première partie raconte 
l’histoire de la couleur puis 
de son empreinte sur le 
spectateur dans son espace. 
Un questionnement sur 
comment le sujet ressent 
et vit la couleur de manière 
multi-sensorielle.

P O R T F O L I O _ L I L O U  B R U Y E R ED N  M A D E  3
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  > 055

bleu vanille

‘‘ Love is calling ‘‘, Yayoi Kusama, à l’Institute for Contemporary Art de Boston, 2013. Bois, métal, verre miroir, vinyle, carreaux de céramique, panneau acrylique, ventilateurs, éléments d’éclairage, haut-parleurs et son (audio 
de Kusama récitant un poème d'amour qu'elle a composé, Résidant dans un château de larmes).

Cette approche sensible 
à la couleur fait décou-
vrir une expérience nou-
velle au-delà d’un tableau, 
d’une installation ou d’un 
musée. La réflexion per-
met une répétition de cou-
leur, de forme, de lumière, 
d’espace et de mouvement. 
Comme dans les œuvres 
totales, hypnotiques et 
colorées de Yayoi Kusama. 

Envahissant entièrement 
l’espace elle immerge le 
public qui devient lui-
même une part de l’œuvre 
dans l’œuvre. Son but est 
de perdre le public, l’es-
pace est sans logique ni 
plan, nous laissant au-

cun repère. Notre vision 
se perd entre contraste 
de couleur et répétition 
de motif, tous nos sens 
se bousculent jusqu’à ce 
que notre équilibre de-
vienne vertigineux. De 
plus, vient se mêler le 
mouvement, qui évolue 
en permanence, par le 
changement de couleur 
ou par les déplacements 
du spectateur, un mouve-
ment parfois envoûtant 
ou au contraire déstabi-
lisant. Nous finissons par 
être nous-mêmes, acteur 
de la construction de la 
couleur, et témoin de son 
impact sur nous.
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  > 017

bleu vanille

Yves Klein, l'infini bleu, Atelier des Lumières, Paris, France, 28 février 2020 - 17 janvier 2021

La couleur1  est la qualité de la lumière. Les couleurs sont 
donc tout d’abord visuelle, cependant elles ne sont pas 
anodines pour autant, bien au contraire. Comme le défini 
Michel Pastoureau et Dominique Simonnet, dans Le petit 
livre des couleurs, 

‘’Elles véhiculent des codes, des tabous, des préjugés aux-
quels nous obéissons sans le savoir, elles possèdent des sens 
variés qui influencent profondément notre environnement, 
nos comportements, notre langage et notre imagination.‘’

Les couleurs accompagnent les hommes dans leur lan-
gage, ce qui se reflète dans certaines expressions idioma-
tiques : voire de toutes les couleurs, broyer du noir… La 
couleur a des significations très spécifiques, cet intérêt 
particulier nous vient de nos cultures, nos traditions et 
notre histoire. 

Par exemple le bleu au temps de l’antiquité était méprisé, 
car dans la Rome antique les yeux bleus étaient considé-
rés comme disgracieux et signe de débauche. A l’heure 
d’aujourd’hui le bleu a évolué dans nos esprits et a su 
s’imposer doucement jusqu’à devenir la couleur favorite 
des occidentaux, lui confiant le rôle de représentant de 
l’Europe et l’ONU. 

LA COULEUR 
AUJOURD’HUI
Les couleurs accompagnent 
les Hommes

Plus qu’un symbole elle a 
aussi des vertus émotion-
nelles, notamment dans 
le Feng Shui2 , le bleu est 
la couleur de l’âme et de 
la sagesse. Il représente 
la tranquillité et favorise 
la méditation. Dans l’art 
ces constatations se re-
joignent, selon Kandinsk :

‘’Le bleu est une couleur 
céleste par essence. La 
sensation ultime qu’elle 
crée est celle du repos.’’

Ces qualités sensitives 
peuvent s’expliquer de fa-
çon scientifique, selon les 
nuances et l’aspect que 
renvoie la lumière jusqu’à 
notre œil. Associé au 
rouge par exemple, le bleu 
cyan dégagera un effet to-
nique. On peut l’observer 
dans le bleu de Yves Klein.

 1La couleur est la qualité de la lumière renvoyée par la surface d'un objet indépendamment de sa forme, selon l'impression visuelle qu'elle produit (une couleur) ; propriété que l'on attribue à la lumière, aux objets de produire 
une telle impression. Il existe deux systèmes trichromatiques, un par synthèse additive et l’autre par synthèse soustractive. La synthèse additive est responsable de couleurs primaires rouge, vert et bleu (RVB). De son côté, 
la synthèse soustractive est responsable de couleurs primaires cyan, magenta et jaune (CMJ). La couleur est produite par la lumière suite à l'interaction de la matière. Cette interaction peut se faire par absorption, diffusion, 
réfraction, interférences ou diffraction. 
 2Le Feng Shui est une méthwode chinoise qui nous enseigne comment aménager chaque pièce de sa maison, de son appartement. Le principe de base est que l'énergie, "le Chi" circule au mieux dans votre environnement.

  > 053

bleu vanille

La lumière colorée permet 
d’immerger le spectateur 
car elle se propage dans 
tous espaces et à travers 
les matières. L’exploita-
tion de ses caractéris-
tiques se retrouve chez 
l’artiste Olafur Eliasson 
avec La Fondation Beyeler. 
Il nous propose d’explorer 
les questions de mouve-
ment, d’expérience corpo-
relle et la relation entre la 
perception de soi. 

La réflexion incite le visi-
teur à avoir une nouvelle 
relation avec ce qui l’en-
toure car il peut se voir 
dans l’espace. Il prend 
conscience de son envi-
ronnement, grâce à cette 
double vision encrée dans 
une atmosphère auda-
cieuse. 

Fondation Beyeler, Olafur Eliasson à Riehen/Bâle, 2021.
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de Kusama récitant un poème d'amour qu'elle a composé, Résidant dans un château de larmes).

Cette approche sensible 
à la couleur fait décou-
vrir une expérience nou-
velle au-delà d’un tableau, 
d’une installation ou d’un 
musée. La réflexion per-
met une répétition de cou-
leur, de forme, de lumière, 
d’espace et de mouvement. 
Comme dans les œuvres 
totales, hypnotiques et 
colorées de Yayoi Kusama. 
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l’espace elle immerge le 
public qui devient lui-
même une part de l’œuvre 
dans l’œuvre. Son but est 
de perdre le public, l’es-
pace est sans logique ni 
plan, nous laissant au-
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que notre équilibre de-
vienne vertigineux. De 
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en permanence, par le 
changement de couleur 
ou par les déplacements 
du spectateur, un mouve-
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ou au contraire déstabi-
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de la construction de la 
couleur, et témoin de son 
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réfraction, interférences ou diffraction. 
 2Le Feng Shui est une méthwode chinoise qui nous enseigne comment aménager chaque pièce de sa maison, de son appartement. Le principe de base est que l'énergie, "le Chi" circule au mieux dans votre environnement.

  > 053

bleu vanille

La lumière colorée permet 
d’immerger le spectateur 
car elle se propage dans 
tous espaces et à travers 
les matières. L’exploita-
tion de ses caractéris-
tiques se retrouve chez 
l’artiste Olafur Eliasson 
avec La Fondation Beyeler. 
Il nous propose d’explorer 
les questions de mouve-
ment, d’expérience corpo-
relle et la relation entre la 
perception de soi. 

La réflexion incite le visi-
teur à avoir une nouvelle 
relation avec ce qui l’en-
toure car il peut se voir 
dans l’espace. Il prend 
conscience de son envi-
ronnement, grâce à cette 
double vision encrée dans 
une atmosphère auda-
cieuse. 

Fondation Beyeler, Olafur Eliasson à Riehen/Bâle, 2021.
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É M O U V A N T  M O U V E M E N T

Création d’une vitrine pour Crédit 
mutuel sur le thème de l’art cinétique. 
Le but était de créer une structure 
en équilbre qui puisse se mouvoir 
lentement dans l’air. Des couleurs 
actuelles et pop pour un visuel 
attractif, ainsi que des jeux de lumière 
on été pensés. Le projet à été réalisé 
en équipe de 3.
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Nous avons décidé 
d’élaborer une gamme 
colorée, à notre sens, plutôt 
contemporaine. Nous nous 
sommes orientés vers trois 
couleurs : le bleu, l’orange 
et le violet car ce sont trois 
couleurs qui fonctionnent 
bien ensemble, et qui 
s’éloignent des couleurs 
que nous avons l’habitude 
de voir. Afin de sélectionner 
les couleurs qui 
correspondaient le plus à 

NOTRE CHOIX  
POLYCHRO-

MIQUE

GAMME 
DE COU-
LEURS

nos envies, nous avons fait 
trois nuanciers, chacun se 
référant à une des couleurs 
choisie. Enfin, nous avons 
sélectionné dans le bleu 
et le orange deux nuances 
: une pastel et une un 
peu plus punchy afin de 
dynamiser la gamme. Pour 
finir, nous avons choisi une 
nuance uni pour le violet 
pour contraster d’autant 
plus les nuances plus vives 
des autres couleurs.
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Nous avons décidé 
d’élaborer une gamme 
colorée, à notre sens, plutôt 
contemporaine. Nous nous 
sommes orientés vers trois 
couleurs : le bleu, l’orange 
et le violet car ce sont trois 
couleurs qui fonctionnent 
bien ensemble, et qui 
s’éloignent des couleurs 
que nous avons l’habitude 
de voir. Afin de sélectionner 
les couleurs qui 
correspondaient le plus à 

NOTRE CHOIX  
POLYCHRO-

MIQUE

GAMME 
DE COU-
LEURS

nos envies, nous avons fait 
trois nuanciers, chacun se 
référant à une des couleurs 
choisie. Enfin, nous avons 
sélectionné dans le bleu 
et le orange deux nuances 
: une pastel et une un 
peu plus punchy afin de 
dynamiser la gamme. Pour 
finir, nous avons choisi une 
nuance uni pour le violet 
pour contraster d’autant 
plus les nuances plus vives 
des autres couleurs.
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Nous avons décidé 
d’élaborer une gamme 
colorée, à notre sens, plutôt 
contemporaine. Nous nous 
sommes orientés vers trois 
couleurs : le bleu, l’orange 
et le violet car ce sont trois 
couleurs qui fonctionnent 
bien ensemble, et qui 
s’éloignent des couleurs 
que nous avons l’habitude 
de voir. Afin de sélectionner 
les couleurs qui 
correspondaient le plus à 

NOTRE CHOIX  
POLYCHRO-

MIQUE

GAMME 
DE COU-
LEURS

nos envies, nous avons fait 
trois nuanciers, chacun se 
référant à une des couleurs 
choisie. Enfin, nous avons 
sélectionné dans le bleu 
et le orange deux nuances 
: une pastel et une un 
peu plus punchy afin de 
dynamiser la gamme. Pour 
finir, nous avons choisi une 
nuance uni pour le violet 
pour contraster d’autant 
plus les nuances plus vives 
des autres couleurs.É M O U V A N T  M O U V E M E N T

Création d’une vitrine pour Crédit Mutuel sur le thème de 
l’art cinétique. Le but est de créer une structure en équilibre 
qui puisse se mouvoir lentement dans l’air. Des couleurs pop 
pour un visuel attractif, ainsi que des jeux de lumière ont été 
pensés en s’inspirant d’Alexander Calder. Le projet à été réalisé 
en équipe avec Lila Courtens et Théo Tavernier.



S T A N D  P O U R 
I K E A 
Notion écoresponsable 

Création d’un dispositif 
éphémère dans le IKEA 
de Clermont-Ferrand, sur 
le thème de la rentrée 
scolaire. Projet autour des 
matériaux recyclables et du 
design durable, Ikea nous 
a fourni les matériaux non 
utilisés du magasin (carton, 
bois, céramique, verre, 
tissus) pour les ré-investir 
dans une scénographie 
visant à communiquer sur 
la formation Dn MADe de 
notre établissement tout 
en proposant de nouveaux 
objets scolaires pour la rentré.

ST
A

N
D M O B I L I E R  P O U R 

I K E A

En matériaux réutilisés

Sur cette période de projet 
est apparue le Covid-19 et 
nous avons dû adapter notre 
travail en vue de la situation. 
Nous avons conçu un bureau 
facilement transportable, 
pliable, avec des rangements 
et qui ne demande pas d’avoir 
une pièce de bureau chez soi, 
afin de répondre au besoin de 
télétravail pour les scolaires. 
Ce bureau permet de s’asseoir 
sur un lit, un canapé, le sol, 
etc et demande que très 
peu d’espace pour travailler 
n’importe où. Il est également 
personnalisable.
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P L V  P I E R R E 
G U I L L A U M E

Création d’une PLV pour 
le parfum Hyperessence 
Matale, inspirée des nuances 
de la fragrance. Un parfum à 
base d’essences originaires 
du Sri Lanka. La PLV est 
spécifique à ce parfum et 
communique par ses formes, 
un voyage à travers la ville 
antique de Matale, s’inspirant 
de ses architectures et de 
son environnement végétal. 
Les textures, fibres, motifs 
et le cuir apportent les notes 
sensorielles senties dans la 
fragrance.

D
IS

P
LA

Y - 10 - Hyperessence Matale
numéro °12



ÉD
IT

IO
N - 11 -

F A N Z ’ A R T 

Création d’un magazine pour les fans de design et d’art. Tout 
est mis en œuvre pour découvrir une nouvelle manière de lire 
un magazine. 

De belles images sont proposées ainsi qu’une mise en page 
inédite qui se poursuit à travers les marges.
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U R B A I N E

En duo avec Emmie Graff

Le projet a pour objectif 
de rendre compte de façon 
pluridisciplinaire d’un état 
des lieux d’une traversée 
dans Marseille. Nous avons 
retracé l’histoire de la ville 
et des points importants de 
notre parcours au regard 
de notre problématique sur 
les pleins et les vides dans 
le tissu urbain. Nous avons 
fait plusieurs propositions 
de visuels ; un livret, de la 
photographie, un bas relief, 
un loporello et un mobile.



CH1 0541
VERT CORBEL
N

NP 3561
BRUN LOZ7RE
L

JA 3594
VERT BUIS-
SON L

CH1 0869
BLEU DE BE-
RING  N

CH1 0942
VERT BAU-
MIER N

CH1 1118
GRIS PLATINE 
N0.3

CH1 0595
JAUNE LISS  N

CH1 1115
GRIS PAON  N

SV 3516
MARRON 
LANDES  L

90BG 39/232A 
APHYO L GLID-
DEN CORONA

CH1 0616 
ORANGE
ANANAS N

CH1 0529
VERT CE-
VENNES  N

CH1 0863
BLEU SERAM 
N    

CH1 1117
GRIS SIRIUS
N

CH1 0488
BLEU 
ABERSEE  N

CH1 0675
ROUGE GA-
MAY  N

PALETTE DE COULEUR
D’APRÈS LES NUANCIERS

E P H A D  D E 
V I L L E F R A N C H E 
S U R  S Â O N E

Agence de Nadine Cahen 

Nous avons agencé les 
locaux d’un EPHAD dont 
les chambres et les espaces 
circulatoires. 
 
Le travail des couleurs a été 
fait en collaboration avec 
Nadine qui est designer 
pluridisciplinaire et coloriste.

ST
A

G
E

ROOF TOP 

G Y M N A S E 

Agence de Nadine Cahen

J’ai travaillé sur l’aménagement du  roof top et le salon Vip qui 
donne vue sur le terrain principal du gymnase. Le mobilier a 
été cherché sur Fermob et un chiffrage a été calculé.

ROOF TOP 

IMPLANTATION 1

x4

x6

x6

x8

x6

x8

SALON R+2

IMPLANTATION 2

x10

x8

x8

x3
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R É A L I T É 
A U G M E N T É E 

Agence Noémie-BSG 
design_lab

Le projet était de mettre 
en volume des parties d’un 
motif pour le modéliser 
en réalité augmentée afin 
de le visualiser grâce à 
l’application Look It Up. 

F I L T R E S 
I N S T A G R A M 

Agence Noémie-BSG 
design_lab

Le projet consiste à créer 
des filtres photos en faisant 
des photomontages, à partir 
des motifs créés par Noémie 
en les déformants et les 
modifiants afin d’imaginer 
des filtres originaux.



L I L O U  B R U Y E R E

lilou.bruyere@gmail.com
06 12 34 44 18


